
Wykaz podręczników w Powiatowym Zespole Szkół im. Maurycego Mochnackiego w Redzie 

Klasa IV aT TECHNIKUM – TECHNIK REKLAMY, rozszerzenie: język angielski 

Rok szkolny 2025/2026 

Obowiązkowe 

zajęcia 

edukacyjne 

Tytuł podręcznika Ćwiczenia Autor/wydawnictwo Uwagi 

Język polski 

“Ponad słowami”. Podręcznik do języka polskiego dla 

liceum ogólnokształcącego i technikum ( informacja, 

która część u polonisty) 

- Wyd.. „Nowa Era” - 

Język angielski - 

rozszerzenie 

Repetytorium z j. angielskiego dla liceów i techników 

poziom podstawowy z materiałem rozszerzonym 
- Wyd. PEARSON - 

Język niemiecki Welttour Deutsch 4 
Welttour Deutsch 4 

Zeszyt ćwiczeń   

Sylwia Mróz Dwornikowska, wyd.  

„Nowa Era” 
Nie kupować 

Historia 

Historia 3, Ślady czasu, podręcznik do liceum i 

technikum, zakres podstawowy i rozszerzony, 1815-

1939 

- Wyd. GWO - 

Geografia Oblicza geografii 3 - podręcznik, zakres podstawowy - Nowa Era - 

Biologia 

Biologia na czasie 3. Podręcznik dla liceum 

ogólnokształcącego i technikum. Zakres podstawowy 

 

- 
Anna Helmin , Jolanta Holeczek/Nowa 

Era 
 

Chemia 

To jest chemia 2. Chemia organiczna. Podręcznik dla 

liceum ogólnokształcącego i technikum. Zakres 

podstawowy 

- 
Romuald Hassa, Aleksandra Mrzigod, 

Janusz Mrzigod, Wyd. Nowa Era 

Kontynuacja z klasy 

trzeciej 

Fizyka Odkryć fizykę 3 - Wyd. „Nowa Era” - 

Matematyka 
MATeMAtyka 3  Podręcznik dla liceum  i technikum  

Zakres podstawowy. 
- 

Wyd. „Nowa Era” 

Wyd. CKE 

 
 
 



Wybrane wzory matematyczne na egzamin maturalny z 

matematyk 

 
 

(można wydrukować ze 
strony CKE lub kupić, 

niebieska okładka) 
 

Religia Szczęśliwi, którzy żyją wiarą - Wyd. „Jedność” Nie kupować 

Planowanie i 

przygotowanie 

kampanii 

reklamowej 

1)Podstawy reklamy cz. 1 i2 

2)Zarządzanie kampanią reklamową 

3)  Zarzadzanie kampanią reklamową klasyfikacja 

PGF.08 

brak 

Poz.1 i 2 – Empi2 

Poz.3 - WSiP 

 

Reklama- 

 informacyjnie ; nie 
trzeba kupować -
decyzja należy do 

ucznia 

 

Elementy 

psychologii, 

prawa i etyki w 

reklamie 

    

Zarządzanie 

procesem 

realizacji 

kampanii 

reklamowej 

    

Badania reklamy     

 


